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CAMPANHA DE PUBLICIDADE
COMECA JA EM MARCO

taca a revista ComprarCasa. Mas ndo so. Este ano aposta-
mos também numa campanha de publicidade na radio, ten-
do escolhide a RFM e a Comercial, e ainda a campanha nos
portais imobiliarios Imovirtual e Idealista.

Este ano, a aposta da ComprarCasa para as vertentes de pu-
blicidade e comunicagdo passa por disponibilizar a carrinha
VW “pdo de forma” da CC a todos as nossa lojas, bem como
a oferta de varios produtos e servicos, entre as quais se des-

cesmprﬂrcﬁm

DGNHEEGD A CDHPR#& DA EU
A-{:ABA
. GDREE-$EHPH E SOBRE HDDAE -

- L
L .
L [
L] -
o ]
L] -
L -
L L]

l!ljl...-
li....-,...

 E X K@ @ E
E E ¥ & E & u

B

NOTICIASDO
SECTOR IMOBILIARIO

NOTICIAS CC BAU DE MEMORIAS
O OUTRO LADO DE..
DANIEL BERNARDO

CC ALCOBACA =
EDITORIAL ey ol FORMACAO

CAMPANHA PUB CC

ESTA MEWSLETTER E PRODUZIDA PELA CCPT - UDHPHARGJHSA REDE DE SERVICOS IMOBILIARIOS, 5.4 2004-2018 TODOS OS5 DIREITOS RESERVADOS. ES & MENSAGEM RESPEITA
INTEGRALMENTE AS BASES NORMATIVAS INTERNACIONAIS SOBRE SPAM: “UM E-MAIL NAD PODERA SER CONSIDERADO SPAM SE INCLUIR UMA FORMA DE SER REMOVIDO"

@ @ O

HOME CONTACTOS POLITICA DE PRIVACIDADE IMPRIMIR MEWS




comprarcasa. NEWS

REDE IMOBILIARLA Dy AFEMIF

bapcers giiNet o
FEVEREIRO 2018 N e W

Editorial

PASSADO E FUTURO

| = As noticias que tém saido nas dltimas semanas continuam a mostrar o optimismo generali-
zado que se vive no sector. O que pode ler na newsletter deste més ilustra alids, esta tendéncia:
o prece do imobiliario por metre quadrade continua a subir, as receitas do IMT atingiram o valor
recorde de B51ME€ e quebrou-se também o recorde no investimento imobiliario que, em 2017,
chegou quase aos 2 mil ME.

Il = Claro que nem tudo sdo boas noticios e sabe-se taombém que os juros dos empréstimos
para a compra de casa wio comecar a subir, o que pode retrair algum eonsumo ou contribuir na
decisdo de comprar ou adiar a aquisicdo de um imdvel,

Il = Mesta newsletter, icomos tombém a conhecer aquelas que podem ser, ao que tudo indico,
as tendéncias do mercado para este ano. Para além do aumento do investimento em grandes
centros comerciais, escritérios e habitagdo ou da maior procura de unidades hoteleiras e terre-
nos para construgde, hd uma disposigdo crescente em procurar espagos alternativos, como fa-
bricas antigas ou armazéns remodelados, para a instalagdo de empresas. Saibamos, pois, estar
atentos as novidades e movimentos do mercado para que possamos ser criativos, exigentes e
dedicados. Dessa forma, iremos ao encontro dos desejos e anseios dos nossos clientes e con-
tinuaremos certamente a crescer,

IV = Mas nossas noticias queria destacar a iniciativa Dia dos Namorados e a forma como a
Loja CC de Evera conseguiu captar mais seguidores para a sua pagina do Facebook. Foi s6 as-
sociar-se ao Café Alentejo e desafiar as seguidores a mostrar que "A melhor fotografia de Sao
Valentim & na CamprarCasa Evora”,

WV = Também sobre nds, queria destocar as nossas pessoas, 0s nossos colaboradores. Este mas,
a rdbrica “O outro lade” dd-nos a conhecer melhor o Daniel Bernardo, gerente das lojas CC de
Alcobaca e de Pataias, que todos os anos anseia pela chegada do Carnaval. O Daniel 56 esta
connosco desde 2016, mas & desde criango que se mascara no Carnaval e desfila no corso da
Nazaré.

WVl - Costuma-se dizer que os Ultimos sGo o5 primeiros. E sentida a hamenagem que fazernos
nesta newsletter o Dina Neves, o nosso colega responsavel pelo departomento de cobrangas
e servicing que, no passado dia 29 de Janeiro completou 60 primaveras. Todos a conhecemos
e sentimos que estd connosco desde sempre. Parabéns Dina e que tenha um ano fantdstico!

LUiS MARIO NUNES, DIRETOR GERAL
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Director da Agéncia ComprarCasa Alcobaca

A MNazaré & conhecida pelas ondas gigantes, que levam a que, todos os
anos, surfistas de todo o mundo tentem desahar o recorde estabelecide
por Garrett McNamara que, em 2013, surfou uma onda impossivel;

Esta localidade também € conhecido pelas varinas da Mazaré e as suos
sete saias que, no passado, costumavam esperar pelos maridos na praia
quando estes desahiovam as ondas do mar, ndo para surfar, mas para ir
buscar ac oceano o peixe para o sustento das suas familias;

Mas a Nozaré quer tambeém surfar outras ondas e quer ficar, cada vez
mais conhecida pelo seu Carnaval. Aos poucos, 1580 estd a acontecer e
quem melhor do que Daniel Bernardo, gerente das lojas CC de Alcobacga e
de Pataias, para nos explicar o fenémeno e as especificidades deste Car-
naval varina?

Tal como as ondas, na Mozaré, quando se fala em Carnaval, também se
pensa em grande. Explica o Daniel: “Comegamos a preparar o Carnaval
sampre no minimo 2 meses de antecedéncia. Sdo dois meses onde, aos
fins-de-semana, se realizam bailes de mdscaras nos varios locais e onde
se pode ouvir as marchas tipicas da zona”. Uma especificidade que o
Daniel diz que torna o Caornaval da Nazaré Onico porque “na Nazaré e em
Pataias a misica de Carnaval é feita pelos vdrios grupos que desfilam
& com linguagem prépria da terra”™, ndo se usando as marchas brasileiras
tdo em voga quando assistimos ao corso noutras localidades de Portugal.
E por ser tdo especial o que se vive nestes dias, o Daniel ndo hesita em
partilhar connesco a maior loucura que fez para ndo perder estes dias de
folia: quando vivia em Angola, houve um ano em que chegou a gastar 3 mil
eurcs num bilhete de avido sé para ndeo perder o Carnaval.

© Daniel ja ndo se lembra bem como € que comegou este gosto pelo Car-
naval. Nao por falta de memaria, mas, dizemos nos, por uma questdo de
ADM. Celebrar o Carnaval, para o Daniel, é tdo natural como celebrar o
Matal, por exemnplo. Aindao se lembra do sucesso que fez a sua primeira
mdscara, de Zorro, quando tinha “seis ou sete anos” e comao isso contri-
buiu para que, todos os anos, esperasse ansiesamente a chegada do Car-
naval.

Cuosado e pai de uma menina de oito anos, o Daniel tem, aos 41 anos, a
felicidade de ter o sua familioc o acompanha-lo nestas aventuras. A sua
filha, por exemplo, “eom 3 meses ja desfilava ne corso de Carnaval” e, em
conjunto com os amigos, escolhe todos os anos os fatos que usam nos
desfiles de dominge e de terga-feira. Alge que, explica, temn de ser feito
“com alguma antecedéncia pois temos que fazer o carro alegérice ba-
seado no tema dos fatos”. Uma preparacdo que, dizemos nos, [hes permite
irem acumulando experiéncias e historias com pessoas que, literalmente,
vio conhecendo de outros carnavais.

O Daniel estd connosco desde 2016 e quando lhe perguntamos se o que
vive em funcdo do Carnaval tem alguma aplicagde pratica para as suas
funcdes na CC, é perentdrio: “no Carnaval fazemeos o reset total durante
5 dias em que s6 pensamos na diversdo. Quando acaba estamos com as
baterias recarregadas, o que nos dd mais motivagdo para o trabalho na
CC". Uma motivagdo que tem certamente em linha de conta que a vida
dois dias e o Carnaval sdo trés, certo Daniel?

PERGUNTAS DE RESPOSTA RAPIDA:

Agua ou vinho?

.J.guu (“no earnaval é mais vinho®, diz-nos o Daniel)
Carne ou peixe?
Carme
Andar ou correr?
Andar
Madar ou andar?
Andar
Cinema ou teatro?
Cinema
Jantar ou almogo?
Almogo
Férias: La fora ou ca dentro?
La fora
Vivenda ou prédio?
Vivenda
Carro ou mota?

Carro
Livro ou jornal?
Jornal
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Este ano, a aposta da
ComprarCasa para as
vertentes de publici-
dode e comunicagdo
passa por disponibilizar
a carrinha VW "pdo de
forma” da CC a todos
05 nNosSS0s  parceiros,
bem como a oferto de
vdrios produtos e ser-
vigos, entre as quais se
destaca arevista Com=
prarCasa, Mas ndo s
Este ano apostdamos
també&m numa campa-
nha de publicidade na
radio, tendo escolhido
a RFM & a Comercial,
e ainda a campanha
nos portais imobilidrios
Imavirtual e idealista.

Sabemos que a nos-
sa VW “pdo de forma”
faz um sucesso enorme
por onde passa e, por
550, naste ano, decidi-

mos realizar um roadshow CC, usando para esse efeito a nossa van. Nesse

comprarc

CONNOSCO A COMPRA DA SUA CASA

asa.

am il (7

CORRE SEMPRE SOBRE RODAS

sentide, e a partir de Marge e até Dezembro, iremos por a “pde de forma”

CC a circular pelo Pais.

Consideramos que esta opede combing uma forte exposicde com a efi-

publicidade na radio.
Arrancamos com  d
Comercial, entre os
dios 5 o 11 de Marco,
com dois spots de 20,
de manhd e na paorte
da tarde (das OThOO
as 11h00 e das 17h00
das 21k00). Na sema-
na seguinte, de 12 a
18 de Margo, arran-
camos com a publi-
cidade na RFM, nos
moldes em tudo se-
melhantes @ semana
anterior - spot de 20°
no periodo de drive
time, das O&h00D as
10h00 e das 18h0O0
as 22h00 (dois spots
de manhd e dois spo-
ts do parte do tarde).
A assinatura da cam-
panha é A rede que
cuida de si ¢ a locu-
¢do dos spots @ do
responsabilidode da
Vanda Miranda e do

Dicgo Bejo, deois profissionais do radio bem conhecidos do grande pablice.

Em simultineo com a campanha de radio, iremos desenvolver também
urma campanha de banners institucionais ComprarCasa nos dois portais

cdcia da comunicacdo directa. E como o vamos fazer? O mote ja estd
escolhido - CONNOSCO A COMPRA DA SUA CASA CORRE SEMPRE S0-
BRE RODAS - & queremos que o5 nossos parceiros escolham no calen-

ddrie os dias que querem ter este fantdstico suporte de comunicacdo.
Relermbraomeos que cada agéncio CC tera direito a 7 dias (consecutivos)

ou a 3 dias por semestre para utilizagdo da “pdo de forma” e que
podem adquirir na storecc um PACK ROADSHOW gque

complementa o uso da van.

Mas as novidades ndo ficam

por aqui. Este ano te-
remos  tam-
bém

EDITORIAL

NOTICIAS CC
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DANIEL BERNARDO

CC ALCOBACA
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FORMACAOQO

imobilidries com mais destaque no sector; Imovirtual e Idealista.
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Dandeo seguimento a uma boa pratica que iniciamos em Novembro, o pro-
grama CONECCTADOS regressa em Margo . Trata-se, como saberdo, de
acgoes de networking dentro e entre o Rede, uma iniciativa que a Com-
prarCasa comecou em Nevermbro dltime e que foi um enorme sucesso. O
proximo CONECCTADOS ocorre ja a 8 de Margo em Guimaraes.

Estd serd uma opeortunidade Gnica para debatermes o sector @ formen-
tarmos sinergias a nivel nacional. Neste CONECCTADOS contomos com
uma intervencde do formador Marce Costa, do OMNI (O Meu Negdcio
Imobiliaric) que ird partilhar connosco ¢ tema: “Produtividade e ferra-
mentas Uteis para o dio-a-dia do agente imobiliario”,

Contamos com a vossa presenca até porque, ndo se esqueca que “juntos
somos mais fortes”!

NOVA LOJA START UP CC EM SETUBAL

Até ao final de Marco vai abrir urmna nova loja CC. em Setdbal. O novo es-
page, com 80 m?, estd localizado em frente ao estadio do Vitdria Futebol
Clube e tern como gerente a nossa nova colega Maria Jodo Antunes, que
inicia connosco o conceito de loja Start Up, pelo seu perfil de investidor e
por ser igualmente uma estreio da Maria Jodo nesta drea de negdcio.
Desejomos-lhe os maiores sucessos profissionais nesta nova aventura
empreendedora e que a Start Up Setubal possa também orgulhara CC.

CONHECA A NOVA DECEHA(;ED INTERIOR

DA CC VALENCA

A loja ComprarCasa Valenga renovou todo a sua decoracdo interior, ja
com o novo logotipo CC, introduzido em 2014, bem como as respectivas
pecas que compoem toda a imagem corporativa da empresa. O novo es-
pace esta fantdstico ndo esta?

O OUTRO LADO DE..
DANIEL BERNARDO
CC ALCOBACA

E PATAIAS

EDITORIAL
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A NOSSA DINA FEZ 60 ANOS

Foi ja no passado dia 29 de Janeiro que a Dina Meves, a nossa colega
responsavel pelo departomento de cobrangas e servicing completou 60
primaveras. Todos nés conhecemos e ja faldmos com a Dina e, porque te-
mos essa familiaridade com ela, permitimo-nos a que os colaboraderes
CC fossem avisados do seu aniversdrio pelo enigmadtica mensagem:
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“Paguei, trinquei e meti-te na cesta, ris e das-me a volta 4 cabeca

Vem cd tenho sede, quero o teu amor ddgua fresca,

Peguei, trinquei & meti-te na cesto, ris e das-me a volta a cabega

Vem ca tenho sede, quero o teu amor d'dgua fresca, ohoh..”

Era, come perceberaom certamente, as primeiras estrofes da musica
cantada pela outra Dina, que levou a musica "Amor D Agua Fresca”
ao Festival Eurovisdo da Cangdo em 1992. Uma simples homenagem
de todos nds a "nossa” Dina que, esperemos ainda ter connosco pelo
menos durante mais 60 anos!!!

CAMPANHA DO DIA DOS NAMORADOS

E UMA EXCELENTE INICIATIVA DA CC EVORA

Iniciameos 2018 continuande a estratégia de integrarmos temas de fe-
riados efou datas festivas relevantes nas carmpanhas de marketing. Com
este propdsito, quisemos dar aos nossos colaboradores uma oportunida-
de Unica para alcangar o seu publico-alve de forma criativa para, ideal-
mente, gerar vendas como resultado. O calenddrio das vdrias accdes te-

Pardicipe no Concurin
"A melhor folografic de Sco Valentim

a-mwmgm"

-

comprarcasa.
E'-.-'Cl R.ﬁ.

elia dia dod namoradas!

P Joliat o ol s din 18 i Wamnalis ms B Alanlnge

2

mdticas jd é do vosso conhecimento e a primeira que desenvolvernos foi
para o Dia dos Namorados.

Mesta campanha quisemos mostrar que "nde ha apenas uma maneirg”
de celebrar e partilhar este dia e, para além dos cartazes, foram também
idealizados pendurantes personalizados, folhas de montra e ginda a per-
sonalizagdo deste repto para as plataformas de email e Facebook.
Sobre o Dia dos Nameorades, chegou-nos de Evera uma iniciativa que
merece a Nossa aprovacdo e destaque. A lojo CC de Evora associou-
se ao Café Alentejo e instou os sequidores da pdagina da CC de Eveora
a mostrar que "A melhor fotografio de Sao Valentim & na ComprarCa-
sa Evera”. O prémio foi um jantar a dois no Dia dos Namorados no Café
Alentejo.

A loja CC Evora os nossos parabéns pela iniciatival
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A ComprarCasa vai proporcionar aos seus colaboradores trés diaos de

VEN HA To MAR formagdo. Trata-se do Master SHOT Training, com um curso direcionadeo
para os objectivos e filosoha da CC. Esta primeira iniciativa ird ter lugar

U M s HOT' entre os diaos 16 e 18 de Margeo, em Toemar, no Agartha Boutique Hotel, a
. partir das 1800 horas. As insericdes podem ser feitas até ao préxime dia

08 de Margo e para informacgdes adicionais deverao entrar em contacto

com o departamento de Formagdo e Qualidade.

As formadoras desta accdo, Elisabete Reis e a Marina Ferreira, explicam-
nos que "o Master SHOT Training sao cursos de lideranga e destinam-se
a todos aqueles que acreditam que se devem desafiar a sair da zona de
conforto, a desenvolver e potenciar as suas competéncias de Lideranca
a0 maximo, a reinventarem-se!”. Mo fundo, trata-se de estratégios de
lideranca pesscal e profissional que sdo ajustadas ao contexto empre-
sarial e tem como publico-alvo gestores de negoécios, direcgées de de-
partamento e responsdveis de equipas.

E nds, que ja vimos o programa desenvolvido especificamente para a CC,
acreditamos que vdo ser trés dias fantdsticos de formacdoe, onde haverd
a oportunidade de desenvolver ainda melhor as nossas competéncias.

Muito embora va ainda receber toda a informogdo detalhada sobre esta
oportunidade de formagdo, nde queremos deixar de levantar o véu e dar-
vos um cheirinho do que se pode aprender e potenciar nestes trés dias.

Mo primeiro dia, fique a conhecer o que é o SHOT e o que ird ser desen-
volvido na formagdo, oo mesmo tempo que poderd partilhar ¢ conhecer
o que cada um dos presentes espera desta formacdo e de que forma é
que pode ajudar para o crescimento do seu negdcio,

Mo segundo dia, figue a perceber o que pode fazer para desahar o que
Ihe parece impossivel e criar objectives realistas para atingir as metas
futuras. Para isso, € também importante a partilha de casos e accbes de
team building, entre outras novidades.

Mo dltimeo dia, a SHOT vai conduzir-nos pelos nem sempre faceis cami-
nhos da metivacae, dos desafios e da partilha de experiéncias, para que,
ligando tudo o que se aprendeu e apreendeu nestes dias, se possa ter
um plano de accde que, elhande para o futuro, nos mostre os melhores
caminhos para la chegar.

Fica feite o desa-
fio! Mos dias 16 a
18 de Marco venha
Tomar um SHOT
connoscol
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CONTINUA A SUBIR

Em resposta ao aumento generalizade da procurg, ¢ prego das casas em
Portugal ndo para de subir, segundo dodos divulgados ne final do més de
Janeiro pela IME (Instituto Macional de Estatistica). Em Lisboa, o valer do
metro quadrado esta ocima dos 2 mil euros. O valor nacional & de 912 euros
por metro quadrade, o que representa uma subida de 18% face ao trimes-
tre antericr. Os dodos do INE, referentes ao terceiro trimestre de 2017, estdo
expressos nas “Estotisticas de precos da habitacdo ao nivel local™, e reve-
lam que no topo da lista dos concelhos mais caroes esta Lisboa, cujo valor
por metro quadrade se fixou nos 2315 euros. Com valores acima dos L500
euros por metro quadrade estdo Cascais, Loulé, Lagos, Oeiras e Albufeira.
Boticas, Figueira de Castelo Rodrigo e Penamacor surgermn como os munici-
pios com o preco de venda de casas mais baixo do paois: 118 euros, 144 euros
e 162 euros por metro quadrado, respectivamente,

RECEITA DE IMT ATINGIU 851 M€
NO ANO PASSADO

A venda de casas em Portugal rendeu as autarquias 851.2 milhoes de eu-
ros 50 em IMT no ano passade, tendo quebrade o maximo histérice de B39
milhces registodo dez aonos antes. Em Lisboo, a receita do IMT ja supera
actualmente a do IML O nove recorde do IMT reflete o bom momento que o
setor do imobiligrio vive, com o numere de vendas a crescer de forma signi-
ficativa - 152 mil casas transacionadas no ano passado - e com os precos a
acompanhar esto tendéncio. Em algumas zonas de Lisboag, as subidas che-
garam a ser superiores a 30%, com o valor médio de venda a rondar os 630
mil euros no segmento premium. Em Lisboa, ao contrdrio do resto do pais, o
imposto que se paga quando hd lugar a uma transagdo de imdveis (IMT) é
mais rentdvel do que o IMI - o grande compedo de receitas da administra-
gdo local e que em 2017 gerou 14461 milhdes de euros, Nos ultimos dois anos
o IMT ultrapassou, no caso de Lisboa, os 150 milhdes de euros. No orcamen-
to para este ano, o autarquia antecipa um aumento de 36,7 milhdes de euros
face ac ano anterior,

JUROS DOS EMPRESTIMOS PARA COMPRA DE CASA
VAO COMECAR A SUBIR

As taxas Euribor, o minimos histéricos, deverdo sair de valores negativos este
ano. Os Portugueses, ao contrario dos restantes cidoddos europeus, sdo dos

mais vulneraveis a subida dos juros,

A Euribor a seis meses, a mais utilizada nos créditos 4 habitagdo em Portu-
gal, esta atualmente oo minimo histdrico de - 0,278%. Mas este indexante
deverd subir para - 016% no final do ane, segunde as taxas implicitas no
mercado e nas estimativas do Montepio. O indexante a seis meses, que esta
em valores negativos desde novernbro de 2015, deverd regressar a niveis po-
sitives ja no segundo trimestre do préxime ang, refere o Dinheire Vive, tende
por base uma andlise de economistas deste banco a que o jornal teve aces-
s0.
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Ma toxa o 12 meses, a que tem sido mais utilizada nes noves créditos, os
juras acima de 0% devern chegar ainda este ano. Tanto as taxas implicitas
no mercado, como as estimativos do Montepio apontam para um valor de

0,02% no final de 2018. Atualmente estd em - 0,191%. J4d o indexante a trés

meses apenas deverd regressar a valores positivos no ultimo trimestre de
2019

Estes minimos das Euribor permitiram, em termos médios, cortar para me-
tade a taxa de juro implicita no mercadeo 4 habitacde nos dltimos cinco anos.
Em 2017, foi de 1.02%, segundo dados recentes do Instituto Nacional de Es-
tatistica (INE); am 2012 tinha sido de 2,19%.

Cinicio do ciclo de subidas das taxas Euribor pode afetar mais as familias por-
tuguesas do gque as europeias, uma vez que, “de um mado geral, as familias por-
tuguesas encontram-se muito mais vulnerdveis a alteragbes das taxos de juro
de curto prazo do que as congéneres do conjunto da dreq, dado que uma parte

mwais significativa dos empréstimos que contrairarn no passado foi a taxa va-
ridwvel (isto &, indexada & Euribor)”, avisou o Banco de Portugal no dltimo Relatd-

rio de Estabilidade Financeira, divulgado em dezembro.

CONHECA AS TENDENCIAS DO MERCADO
IMOBILIARIO PARA 2018

Tudo aponta para que, em 2018, se verifigue um aumento tanto no consu-
ma privado como no numero de turistas em Portugal. Por isso, as vendas de
comercio e de retalho deverdo aumentar na ordem dos 2,5%, de acordo com
urn estude realizade pela CBRE em parceria com o sermandrio Expresso.

De acordo com este estudo, estos sdo olgumas das tendéncios do mercado
imobilidrio para 2018:

1 - Aumento do investimento em grandes centros comerciais, escritdnos
habitacao;

2 = Maior procura de unidades hoteleiras e terrenos para construgdo;

3 = Aumento de procura de espacos alternativos - Fabricas antigas e ar-
mazéns remodelados vdo passar a ser instalagtes para as empresas;

4 — A restaurogdo vai conquistar mais espogo no comércio de rua e centros
COmMerciais;

5 - Novos espagos nas zonas histéricas de Lisboo e do Porto, devido a con-
cluzde de obras na Avenida da Liberdade (Lisboa) e Avenida dos Aliados

{Porto);

& - Aparecimento de estruturas dedicadas oo comércio electronico em Por-
tugal;

7 = Aumento do nimero de construgdes de raiz pora habitagao e reducdo
das reabilitacdes.
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E costume dizer-se que os bons exemplos vém de
tras. Em 2009 a ComprarCasa ajudava 0§ casais na
decisdo de adquirir a primeira habitagdo em conjun-
to. E para isso, nada como oferecer um fim-de-se-
mana romdanticoe numa das Pousadas de Portugal oos
casais que, até 28 de Fevereiro desse ano, hzessem
um contrato promessa de compra @ venda numa das
lojos CC aderentes a esta companha.

O pretexto era de que esta era uma ajuda para que o
casal ponderasse em conjunto, “num sitio calmo, en-
volvente e muite romantice” o future compromisse.
Quase uma década depois, a CC mantém este mes-
mo acordo: ajudar os casais na escolha do futura ha-
bitagdo comum - como, alias, se pode ver pelos car-
tozes pensados para a edigdo do Dia dos Mamorodos

2018. “omprarCasa para celebrar o Dia de 546 Vale fiy 1 pr
Ontem, como hoje, hd sempre algo que permane- Purd o casals de namorados, onde olireceios w ’_I . I uma comparnha
ce imutdvel A CC continua a apostar no profissio- Pousada de Portugal o U Kinbowtica
nalisme e na exceléncia para que casais, jovens ou A campanha vilida pare (B

A iro | e ara LU, asalnado até ao dia 28 de Feverelro de 2009
ndo, pessam encontrar na CC o parceiro ideal para @ s loio Con ,mm_uy‘ sderente da Companbe, | ke 200

compra da sua habitagdao.

Venha namerar g Euag proxima casal

RECE MG EILIARLE D AFEMIP

comprarcasa

A Rede das Mediadoras Ha:mmu@
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